
Corporate Influencer Programm
Was posten die #InfluFANser?



Persönliche 
Vorstellung

Carina Rau
Head of Social Media Service
Projektleitung Corporate 
Influencer Programm



Guter Content ist 
nicht alles, aber 
ohne guten Content 
ist alles nichts.



#InfluFANser



Agenda

Die
#InfluFANser

Programm Aufbau
Beispiele 
HR / Recruting

Beispiele
Vertrieb

Unternehmens-
vorstellung

Beispiele
C-Level

1 2 3 4 5 6



Willkommen in der Welt der 
Strömungs- und Antriebstechnik.



7

Social Selling
Programm

Sales

30 Power User
weltweit

Corporate 
Influencer 
Programm

Corp.Comm

170  
Teilnehmende 

weltweit



8

C-Level

#InfluFANser

C-Level

Special

Corporate

CEO 
Klaus Geißdörfer CHRO

Sonja Fleischer

CSO
Thomas Nürnberger

IT
HR
PR

Sales
Produkt

…

Praktikant:in
Berufseinsteiger:in

Mitarbeitende
Führungskraft

Weitere
Klassifizierung der

#InfluFANser

Zu den Profilen

CEO
Klaus Geißdörfer

CHRO
Sonja Fleischer

CSO
Thomas Nürnberger



9

Multiplier
Pressemitteilungen, 
Corporate Content

Socializier
Persönliche Posts

Unternehmensbezug

Expert
Fachthemen, 

Positionierung durch 
Fachwissen



Beispiele C-Level

10

Sichtbarkeit

Leuchtturm

Employer 
Branding

Einblick & 
menschlich, 

nahbar

Image

Information



Beispiele HR

11

Werte leben

Zusammen-
arbeit

Employer 
Branding

Echte Einblicke

Image

Information



Beispiele Vertrieb

12

Information

Experten 
Positionierung

Employer 
Branding

Image

Sichtbarkeit 
steigern

Kunden-
beziehungen 
aufbauen & 

pflegen



ebm-papst #InfluFANser in Action

„Man ist stolz wenn 

man den Post gesetzt 

hat und ist gespannt 

wer das alles liked.“
Frank E. – Leiter Werk Lauf



Carina Rau 

carina.rau@de.ebmpapst.com

Noch Fragen?


