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Alles digital: Marketing & Kommunikation
5 Inputs zum Nachmachen
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MARKETING 3.0
INPUT #1: 

WELCHE BOTSCHAFTEN SIND WICHTIG

Was ist das? Und wenn es Marketing 3.0 gibt, muss es auch Marketing 1.0 und 2.0 geben!
Griffig erklärt.

©dp | demps & partner



©dp | demps & partner

MARKETING 3.0
INPUT #1: 

WELCHE BOTSCHAFTEN SIND WICHTIG

Was ist das? Und wenn es Marketing 3.0 gibt, muss es auch Marketing 1.0 und 2.0 geben!
Griffig erklärt.

©dp | demps & partner
Quelle: https://die-werteentwicklung.de/blog/artikel/historische-entwicklung-des-marketings/
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Plattformen. Mobilität. Lernen. Altenpflege. Touristik. Gamification.

Inspirationen für die unterschiedlichsten Branchen. 

Wenn Ihr Unternehmen Sinn im Leben Ihrer Kunden stiftet.

MARKETING 3.0
INPUT # 2:
BEISPIELE NEUER DIGITALER IDEEN
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Zusammenstellung der Marketing-Kanäle für Ihr Unternehmen / Ihr Produkt

Der Sales-Funnel – neu betrachtet

Marketing 3.0 ist viel Arbeit, es ist gut nahezu täglich dran zu bleiben

Marketing 3.0
Input # 3
Das Handwerkszeug
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Das Handwerkszeug
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Filter - exemplarisch, konstantes Monitoring nötig

Content

Alter

Geschlecht

Peer Group + Mikro Community

Geo-Targeting – Region, Land, Sprache

Mobil

Desktop

Location

Level of Privacy_NEU

Refraiming Time Consumption_NEU

https://intelligence.wundermanthompson.com/trend-reports/the-future-100-2020/

Channel – exemplarisch, konstantes Monitoring nötig

Print – Tages-/Wochenztg., Publikums-/Fachmagazine

Plakat – Out of Home

Audio – Linear + Streaming

Kino

Video on Demand – Netflix, prime, ..

TV - linear

Homepage

Social Media - Community, Business Social Media

Newsletter

Games

Influencer

Brief

Veranstaltung
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dp |  dif f e

r

ent  per spect i ves

W H ITEPAPER

Von Anfang an richtig:  
Financial Excellence Review

Personal Branding
INPUT # 4:
WARUM DAS 
DIGITALE ICH 
GEPFLEGT SEIN 
WILL
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Personal Branding
INPUT # 4:
WARUM DAS 
DIGITALE ICH 
GEPFLEGT SEIN 
WILL
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Marketing 3.0
Imput #5
TRACKING & STEERING

KPIs und ein Dashboard zeigen Ihnen, welche Maßnahmen greifen

Zu viele Analytics-Daten verwirren mehr, als das sie zur Entscheidungsfindung beitragen
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Wir produzieren kein Papier,

wir produzieren Lösungen.

JÜRGEN DEMPS, VORSTAND demps & partner

Wir produzieren kein Papier,

wir produzieren Lösungen.

JÜRGEN DEMPS, VORSTAND demps & partner



©dp | demps & partner

demps & partners Aktiengesellschaft

TELEFON

+49 (0)89 23 23 85 66

E-Mail

office@demps-partner.com

UNSER BÜRO FINDEN SIE IM

Tal 15 | 80331 München

LASSEN SIE UNS SPRECHEN.


